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Primera linea

El balance del 2006 confirma
el liderazgo de TIENDASORO

P La facturacion de la asociacion de joyerias TIENDASORO creci6é un 59% respecto al afio anterior

Las cifras del ultimo ejercicio muestran creci-
mientos muy importantes en las principales mag-
nitudes economicas del grupo.

Con la aprobacion de cuentas por
parte de su asamblea general, esta
asociacion de ambito nacional com-
puesta por joyerias independientes,
ha puesto un broche de oro al trie-
nio 2004-2006, y se consolida como
el principal grupo de esta naturaleza
en el sector, finalizando la primera
fase del periodo de transicion y re-
formas iniciado hace tres anos.

Con los resultados alcanzados a fi-
nales de este ejercicio, la cooperati-
va alcanza récords historicos en to-
das sus principales magnitudes eco-
nomicas, el niamero de socios sigue
creciendo junto con los estableci-
mientos abiertos al publico, y se su-
peran las cifras anteriores a la refor-
ma en todos los aspectos, situandose
en un escalon de gestion superior.
Estas son las principales conclusio-
nes del informe de resultados, que
como viene siendo norma habitual
en esta compania (aunque extraor-
dinario en el sector), se ha dado a
conocer publicamente.
TIENDASORO present6 una cifra
de negocio centralizado en 2006 su-
perior a los 8, 5 millones de euros
(basicamente en venta de mercade-
rias a precio de coste a sus asociados)
lo que viene a significar un creci-
miento respecto a 2003 del 220%.
Asi mismo, las aportaciones de pro-
veedores crecieron en el mismo pe-
riodo un 185% vy las ventas de pro-
ductos de comercializacion directa
(importaciones, marcas propias y fe-
rias de compra internas) muestran
un incremento del 161%.

En el ano en que se cumple el XV

puesta en marcha de un nuevo pa-
quete de reformas dirigido a posibi-
litar el desarrollo de la cooperativa
en el proximo trienio.

Analisis del crecimiento

Del analisis de resultados llama la
atencion la contencion del gasto,
aunque también destaca especial-
mente el creciente peso de las ope-
raciones de relojeria en la factura-
cion general y el desarrollo notable
de las importaciones (tanto intraco-
munitarias como asiaticas), si bien
se mantiene una solida alianza con
los proveedores de joyeria naciona-
les, cuya actividad con el grupo si-
gue creciendo al ritmo del propio
crecimiento de la cooperativa, de lo
cual constituye un buen exponente
el aumento de las aportaciones vin-
culadas a consumos, que crecieron
en 2006 un 38% respecto al ano an-
terior, superando los valores medios
de los ultimos anos (ver grafico 2).

El valor de la informacion

Igualmente, en al analisis cualitati-
vo de las actuaciones llevadas a cabo
durante el ejercicio 2006, se resal-
tan los trabajos desarrollados por la
division KEPLER en materia de es-
tudios del sector, tanto en el segui-
miento del posicionamiento de las
marcas, como en el apartado de las
nuevas estrategias comerciales deri-
vadas de los cambios en la oferta de
productos como consecuencia tan-
to del incremento en el precio del
oro como de la aparicién de nuevos
conceptos y materiales (algunos de
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aniversario desde su constitucion, los  los cuales han sido publicados en — e
organos directivos de la compania  este medio). En este aspecto, nue- =
esperan mantener la linea de creci-  vamente la generacion e intercam-
miento del pasado ejercicio (ver gra-  bio de informacion ha sido una de
fico 1), si bien consideran dificil que  los aspectos mejor valorados por la 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
se repitan los espectaculares porcen-  masa social de la cooperativa, que
tajes de incrementos de 2006, consti- ~ se ha visto incrementada en cuatro
tuyendo su principal objetivo de tra-  nuevos socios conforme a la politica
bajo la consolidacion de las metas al-  de crecimiento controlado seguida
canzadas en los ultimos tres anosyla  tradicionalmente.
CU RSOS M EN SUALES LABORATORIO GEMOLOGICO S

GEMOLOGIA BASICA

CONOCER EL DIAMANTE
CONOCER LOS CORINDONES
CONOCER LOS BERILOS
CONOCER LOS ORGANICOS
CONOCER LAS PERLAS
CONOCER LAS OTRAS PIEDRAS PRECIOSAS
CONOCER LOS JADES

CURSO DE RECICLAJE PARA GEMOLOGOS
CURSO DE TALLA DE GEMAS

GEMOLOGIA APLICADA A ENGASTADORES
ENFILADO DE COLLARES
MANEJO DE LUPA'Y PINZAS
PIEDRAS DE VISU

PIEDRAS CON EFECTOS OPTICOS

WEB DE CONSULTAS DE GEMOLOGIA

WWW. mIIOplscom e.mail: info@mllopis.com

MLLQIi

Burriana 42-12° 46005 Valecia - Espania
Tfno. Fax 963 7490 78

PARA MAS
INFORMACION




