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Primera línea

El balance del 2006 confirma 
el liderazgo de TIENDASORO 

t La facturación de la asociación de joyerías TIENDASORO creció un 59% respecto al año anterior
Las cifras del último ejercicio muestran creci-
mientos muy importantes en las principales mag-
nitudes económicas del grupo.
Con la aprobación de cuentas por
parte de su asamblea general, esta
asociación de ámbito nacional com-
puesta por joyerías independientes,
ha puesto un broche de oro al trie-
nio 2004-2006, y se consolida como
el principal grupo de esta naturaleza
en el sector, finalizando la primera
fase del periodo de transición y re-
formas iniciado hace tres años.
Con los resultados alcanzados a fi-
nales de este ejercicio, la cooperati-
va alcanza récords históricos en to-
das sus principales magnitudes eco-
nómicas, el número de socios sigue
creciendo junto con los estableci-
mientos abiertos al público, y  se su-
peran las cifras anteriores a la refor-
ma en todos los aspectos, situándose
en un escalón de gestión superior.
Éstas son las principales conclusio-
nes del informe de resultados, que
como viene siendo norma habitual
en esta compañía (aunque extraor-
dinario en el sector), se ha dado a
conocer públicamente.
TIENDASORO presentó una cifra
de negocio centralizado en 2006 su-
perior a los 8, 5 millones de euros
(básicamente en venta de mercade-
rías a precio de coste a sus asociados)
lo que viene a significar un creci-
miento respecto a 2003 del 220%.
Así mismo, las aportaciones de pro-
veedores crecieron en el mismo pe-
riodo un 185% y las ventas de pro-
ductos de comercialización directa
(importaciones, marcas propias y fe-
rias de compra internas) muestran
un incremento del 161%.
En el año en que se cumple el XV
aniversario desde su constitución, los
órganos directivos de la compañía
esperan mantener la línea de creci-
miento del pasado ejercicio (ver grá-
fico 1), si bien consideran difícil que
se repitan los espectaculares porcen-
tajes de incrementos de 2006, consti-
tuyendo su principal objetivo de tra-
bajo la consolidación de las metas al-
canzadas en los últimos tres años y la

puesta en marcha de un nuevo pa-
quete de reformas dirigido a posibi-
litar el desarrollo de la cooperativa
en el próximo trienio.

Análisis del crecimiento
Del análisis de resultados llama la
atención la contención del gasto,
aunque también destaca especial-
mente el creciente peso de las ope-
raciones de relojería en la factura-
ción general y el desarrollo notable
de las importaciones (tanto intraco-
munitarias como asiáticas), si bien
se mantiene una sólida alianza con
los proveedores de joyería naciona-
les, cuya actividad con el grupo si-
gue creciendo al ritmo del propio
crecimiento de la cooperativa, de lo
cual constituye un buen exponente
el aumento de las aportaciones vin-
culadas a consumos, que crecieron
en 2006 un 38% respecto al año an-
terior, superando los valores medios
de los últimos  años (ver gráfico 2).

El valor de la información
Igualmente, en al análisis cualitati-
vo de las actuaciones llevadas a cabo
durante el ejercicio 2006, se resal-
tan los trabajos desarrollados por la
división KEPLER en materia de es-
tudios del sector, tanto en el segui-
miento del posicionamiento de las
marcas, como en el apartado de las
nuevas estrategias comerciales deri-
vadas de los cambios en la oferta de
productos como consecuencia tan-
to del incremento en el precio del
oro como de la aparición de nuevos
conceptos y materiales (algunos de
los cuales han sido publicados en
este medio). En este aspecto, nue-
vamente la generación e intercam-
bio de información ha sido una de
los aspectos mejor valorados por la
masa social de la cooperativa, que
se ha visto incrementada en cuatro
nuevos socios conforme a la política
de crecimiento controlado seguida
tradicionalmente. n


